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Beernews spanar infor 2025

Inom ramen for Beernews forsta, heltickande trendrapport har vi latit 632 oldrickare
i Sverige berdtta om sina 6lvanor och preferenser infor 2025. Dessutom har vi tagit
hjilp av branschfolk och vira egna dlexperter for att fa en nyanserad bild av var

ol-Sverige stdr just nu — och vart vi dr pd vig.

Resultatet dr den rapport du nu har framfor dig - en unik
sammanstillning av bade konsumenternas och 6lbran-
schens egna tankar om framtiden. Har hittar du insikter
om allt fran hur vi kommer att dricka och brygga 6, till
hur den svenska dlndringen kan utvecklas och fortsitta
bidra till nya smakupplevelser, arbetsmajligheter och en
rikare svensk dryckeskultur.

Att en orolig omvarld och pressad ekonomi paverkar
konsumenternas kopmonster marks tydligt - men det
hindrar inte bryggerier fran att lansera spinnande nyheter
eller satsa pa tekniska innovationer. Vi tar ocksa tempen pa
hur bryggeribranschen ser pa den nya svenska alkohol-
skatten for smaskaliga 6lproducenter som inf6rs i juni, samt
vilka forvintningar de har pa potentiell gardsforsiljning.

En annan tydlig insikt &r hur AI pa allvar har gjort intag
aven i bryggeribranschen. Med tanke pa hur snabbt
utvecklingen gar dr vi 6vertygade om att detta bara ar

borjan. Samtidigt ser vi att alkoholfria alternativ och
traditionella stilar som lager och brittiska ales lockar allt
fler 6ldrickare, som béde soker nya smakupplevelser och
olets rotter.

Gemensamt for alla vi har talat med, oavsett om de dr
initierade 6ldrickare eller professionella bryggare, ar en
stark framtidstro och en néstan oforskdmt stor lust att
utforska nya mojligheter. Med hjdlp av Beernews egna
experter, branschens pionjarer och en bred konsument-
panel av 6lintresserade vill vi ge dig en bild av var svensk
ol star idag — och vart vi ar pa vag.

Vilkommen att grotta ner dig i en spaning kring malt,
humle och den storsta omvilvningen av den svenska
Olscenen som skett pa flera decennier. Nu kor vi!
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Det tror Olbranschen
om framtiden

Det har inte saknats utmaningar for den svenska 6Indringen, under
ett dr som prdglats av osikerhet och dterhdllsamhet. Infor 2025 tycks
dock en forsiktig optimism spira i Olsverige. Beernews har bett 15
olroster sdga sitt om dret som gick, och om det som stdr infor dorren.




“Vivaxer nu tvasiffrigtinom
samtliga affarsomraden”

- Henok Fentie
Omnipollo, bryggeri i Stockholm

“Vi gick in i 2024 med forsiktig optimism efter
pandemin och den paféljande hyperinflationen

— det var en form av "hoghojdstraning” som
verkligen gett resultat i ar. Vi viaxer nu tvasiftrigt
inom samtliga affairsomraden. Branschen har
mognat, och konsumenterna med den. Den storsta
kédnslan just nu dr att en 6vervildigande majoritet
av allt vi gor maste klaffa — basta ravara, basta
process, farskhet genom ratt lagerhantering och
logistik. Det har blivit tuffare for bryggerierna,
men for konsumenterna dr det en vinst.

Satsningen pa och 6ppningen av Omnipollo Kyrka
drivs av var vilja att géra ohdlsosamt ambitios
humlig 61, och den resan kommer vi att fortsétta
pa ocksé nésta ar. Ett annat uttalat mal for 2025 &dr
att utveckla fler spinnande alkoholfria alternativ.
Vi har dubblat vér forséljning av alkoholfria 6l de
senaste tva aren, och det dr var snabbast vixande
kategori. Vi kommer dven att jobba vidare med
ekologiska ravaror. Det dr godare och battre

for planeten.”

Under 2024 bryggde Omnipollo cirka 750 000 liter i Omnipollo
Kyrka, samt cirka 750 000 liter pd kontrakt, bland annat i
Godteborg, Belgien och USA. Foretaget har idag 50 anstdllda.

“Hantverksol skulle beh6va
ett nytt schvung”

- Nils Hultkrantz
Stigbergets Bryggeri, bryggeri i Goteborg

“Aret borjade skakigt, det kindes som att alla kort
var i luften och att man inte visste vart nagot skulle
ta vagen. Sett till det har aret varit jatteframgangs-
rikt. Vi har gjort ett positivt resultat och har till och
med borjat dka pa nagra fa olfestivaler, ocksa
internationella, igen. Det kindes vildigt langt bort
nér vi behovde sdga upp 30 procent av personalen
for ett drygt ar sedan. En stor nyckel ar att vi
lyckats vinda bryggeriet pa Ringon till nagot
positivt med det nya varumarket Ringu, festivalerna
och 6ppningen av sommarrestaurangen.

Fortfarande ar kdnslan att det ar mycket som ror pa
sig och att man inte kan lita pa ndgonting. Mycket
energi gar at till att vara pa tarna och forsta vad som
hénder och hur det fungerar. Forhoppningsvis blir
det mindre oro under nésta ar och att vi istallet kan
fokusera pa att vixa lugnt och sansat pa detta
stormiga hav. Kvalitet, stabilitet och att gora det som
vi tycker att vi dr bra pa ar centralt. Differentierad
alkoholskatt blir en jattegrej, med en skattereduktion
pa 20 procent kommer vi att tina upp. Men fragan ar
vart vi har marknaden? Hantverksol skulle behova
ett nytt schvung - som nér new england-ipan kom.
Nagot som alla blir intresserade av och som gor att
marknadsforutsattningarna forandras och blir hett
igen. Men det dr kanske 6nsketankande.”

Under 2024 bryggde Stigbergets cirka 1,3 miljoner liter i
stora bryggeriet pa Blomstergatan och 50 000 liter pd Ringon.
Foretaget har idag 25 heltidsanstdllda.

“Vihar insett hur stor
konkurrensen a@rinom lagerol”

- Hedda Spendrup
Omaka, bryggeri Stockholm

“Aret har varit bade positivt och negativt. Vi hade
en tuff start i restaurangen efter sommaren men
bryggeriet har gatt toppen. Andra restauranger
verkar verkligen uppskatta var 6l och vi har fatt
manga nya kunder.

Under aret har vi haft stora problem med tappningen
pa Omaka, det har skapat frustration och forse-
ningar. Vi har lart oss mycket av det och jobbar for
att hitta en 10sning som &ar mer stabil. Vi har dven
insett hur stor konkurrensen ar inom lagerdl, dven i
premiumklassen, och hur svart det ér att halla en
sadan listning. Betong, som vi lanserade, salde som
smor en period for att sen stortdyka och forsvinna
helt ur sortimentet.

Nista ar satsar vi mycket pa farskol/kellerbier. Det
verkar finnas en stor efterfragan hos vara kunder
for det. Vi har ocksa en forhoppning om att lansera
vart forsta alkoholfria 61.”

Omaka dr ett heldgt dotterbolag till Spendrups som under
2024 producerade cirka 220 000 liter 1. Bryggeriet och
restaurangen har tillsammans 23 heltidsanstdllda.



“Det ar en spannande,
utvecklande och utmanande tid”

- Gustaf Ahlin 2
This is How/Bryggverket, bryggerier i Pited/Umed

“Pa This is How gor vi vart bésta ar litermassigt
nagonsin. Det dr kul att se att vi i en utmanande tid
fortsdtter att viaxa. Bryggverket ser ut att trenda
likvardigt med 2023 i antal liter vilket vi anser &r
bra sa som marknaden ser ut just nu.

Bada bryggerierna f6ljer ssmma monster med en
nagot minskad Systembolagsforséljning, men vi
har ddremot tagit nya marknader pa restaurang.
Det dr en spannande, utvecklande och utmanande
tid med stort fokus pa forsiljning, men dér det
ocksa ar viktigt att hitta ratt produkt som passar
in pa restaurang.

Det ar tydligt att folk 4r mer priskansliga an vad de
tidigare varit, framfor allt nar man star i butiken.
Vi tror och hoppas mycket pa att politiska beslut
nésta ar ska hjélpa branschen att bli investerings-
stark igen, sa att vi kan fortsdtta resan framat.”

Under 2024 bryggde This is How cirka 185 000 liter 6l och
Bryggverket 125 000 liter. Tillsammans dr de cirka 6,5
heltidsanstdllda.

“Viser en vaxande efterfragan pa
vara experimentella 6lsorter”

- Chad Paton
Elmeleven, bryggeri i Malmo

“Aret for oss har varit ett blandat ar, pa vissa sitt
tufft, men ocksa mycket positivt. Den storsta
forandringen dr hur vi har jobbat med olika
olsorter. Tidigare hade Elmeleven-varumarket
endast smoothie-sours, men nu kor vi dven hazy
IPA:s och imperial stouts. Vi har satsat jattemycket
energi pa utveckling av vara 6l, och en av vara
storsta framgangar dar vara nya imperial melt-
stouts, en vildigt tjock stout som nistan paminner
om en milkshake, och som vi dr superstolta 6ver.

Vi har precis som andra svenska bryggerier haft det
kéampigt med lagkonjunkturen, men &r dnda néjda
med hur aret har gatt. Under 2025 hoppas vi pa att
kunna gora en del satsningar i produktionen for att
vixa ytterligare. Vi har en hel del roliga festivaler
och events inbokade, och vi ser en vaxande efter-
fragan pa vara experimentella 6lsorter. Framover
blir det mycket fokus pa att fortsatta utveckla vara
ol, koncept och processer.”

Under 2024 producerade Elmeleven cirka 60 000 liter och
bryggeriet drivs av tvd personer.

“Grundhalsan dr det viktigaste
for gott ol”

- Anna Claesson
Fermenterarna, bryggeri i Goteborg

“For oss har aret varit vildigt speciellt pa manga
satt. Under 2023 tampades vi en del med psykisk
ohilsa och var tvungna att ta ett steg tillbaka, se
over var verksamhet och fundera 6ver hur vi skulle
kunna jobba for att virna om var halsa. Vi ar trots
allt bara tva personer som har kort pd som galningar
i manga ar. Det har resulterat i att vi 2024 haft stort
fokus pa “endast” produktionen, for att skapa ett sa
effektivt arbetssdtt som majligt, och att ta ledigt

- nar vi kan.

Nu blickar vi framéat med en skon insikt i att
grundhilsan for oss som arbetar med det hér,

ar det absolut viktigaste for att leverera ett gott
arbete och Ol. Later sa sjalvklart, men ack sé svart,
nar man har tusen saker att gora. Kommande ar
finns forhoppningar att géra mer kreativa och
roliga saker, fler moten med dldrickare, att brygga
mer experimentiella 6l i bryggeriet och umgas med
branschkollegor. Samtidigt som vi ska lagga band
pa oss for att skapa en mer hallbar framtid och ett
stabilare foretagande. Sa dven kommande ar
kommer att kantas av sokandet efter en balans i allt
jobb som vi, anda tacksamt nog, star infér 2025.”

Under 2024 paketerade Fermenterarna, som drivs av tva
personer, 113 000 liter 0l.



“Alla kan gdra mer for en
héallbar produktion”

- Anders Wikén
Oppigards Bryggeri, bryggeri i Ingvallsbenning

“Oppigards har haft ett intressant ar, praglat av
bade utmaningar och méjligheter. Precis som for de
flesta i branschen har stigande ravarupriser och
energikostnader kravt innovation och effektivitet i
produktionen. Samtidigt upplever vi en prispress
till stor del &r driven av Systembolaget dar 6l till
lagre pris efterfragas allt oftare i deras offerforfrag-
ningsforfarande. Under aret tog vi en chansning
och konverterade tva av vara produkter fran flaska
till burk. Sett i efterhand var det ett lyckosamt
beslut da forsaljningen for dessa 6kat signifikant pa
kort tid. Ett omrade som fortsitter att vara centralt
for oss dr vara satsningar pa hallbar produktion.
Som ett av fa bryggerier i Sverige med eget renings-
verk belastar vi var omgivning 100 ganger mindre
per liter producerad 6l an nagra av de storsta
aktorerna i branschen. Alla kan dock gora mer for
en mer hallbar milj6 och vi ser nu bland annat 6ver
energioptimering och transportlosningar som ett
steg i detta — men &@ven for att kunna mota bade
kundforvéantningar och framtidens krav.

I 6vrigt fortsatter vi vart entrdgna arbete for
forbattrad produktkvalitet pa var 6l. Det har,
tillsammans med kapacitetsokningar, varit
Oppigards huvudfokus fran forsta stund, och
gor att vi kan sékerstélla en hog lagstaniva.”

Oppigards Bryggeri producerade under 2024 cirka 1 500 000
liter 6l och dr idag 18 anstidllda.

“Visatsar stort pa
fornybar energi”

- Cornelia Dunge
Abro bryggeri, bryggeri i Vimmerby

“Vi har haft ett vdldigt bra ar bortsett fran att var
export inte har aterhdmtat sig fran effekten av
Covid-19. Vi har haft manga nya lanseringar pa
Systembolaget och utvecklat vart sortiment, vilket
alltid ar lika kul.

Som familjedgt foretag har man ett langsiktigt
agande och ansvar, vilket betyder att vi i varje
stund har en vilja och ett ansvar att gora det absolut
basta for en hallbar framtid. Vi satsar stort pa
fornybar energi och under aret som har varit
valdigt turbulent pa energimarknaden har vi
forsokt undvika elbristen for att forega bade vara
egna och miljons behov. Vi har bland annat investerat
i vatgasproduktion for framtida drift av var for-
donsflotta som vi hoppas pa ska vara klar i maj
2025. Var produktportfolj har utokats vilket staller
hogre krav pa var maskinpark och flexibilitet i
produktionen for att kunna méta kundernas behov.

Under 2025 har vi ett generationsskifte att se fram
emot och vi kommer att jobba hart for att utveckla
vart bryggeri ytterligare. Framat fortsatter vi dven
att satsa pa att utveckla vart sortiment och vara
varumarken, speciellt nar det kommer till alkohol-
fria produkter.”

Under 2024 bryggde Abro bryggeri ungefir 76,5 miljoner liter
ol vilket gor dem till det tredje storsta bryggeriet i Sverige.
Sammanlagt jobbar 240 personer hdr.

“Vibryggerier maste bli béttre pa
att formedla vara mjuka varden”

- Tim Persson R
Klackabackens bryggeri, bryggeri Kristianstad

“For var del har det varit ett spainnande ar dir
mycket handlat om att sétta formerna for vart nya
samarbete med Ahus Bryggeri - dir vi som
producerande bryggeri ingar ett djuplodat sam-
arbete med ett bryggeri som satsat mer pa egna
restauranger och krogar. An sa linge ir det vildigt
lovande, och enligt mig ar kollektivt en vdag framat,
for att vi ska kunna behalla sa manga fina varu-
marken som mojligt i landet.

2025 kommer vi satsa vidare pa att forsoka strom-
linjeforma produktionen och vara resurser annu
mer fOr att jaga lonsambhet. Vi ser dven fram emot
ett lite mer normalt ar som forhoppningsvis gor att
folk vagar vilja en battre produkt trots ett lite hogre
pris. For branschen i stort sa ser jag nog bade upp-
och nedsidor framéver, dér jag tror att de politiska
beslut som fattats, och delvis dven det minskade
antalet bryggerier, kommer att tala for en uppgang
av branschen. Negativt dr den nedatgaende trenden
vad giller lokalt producerad dryck till ett hogre
pris. Forhoppningsvis har det till stor del berott pa
ekonomin i landet, men jag tror ocksa att vi som
bryggerier behover bli @nnu bittre pa att formedla
vara mjuka varden och berdtta om alla fordelar som
finns med att vilja 6l fran ett mindre bryggeri.”

Klackabacken Bryggeri och Ahus Bryggeri bryggde under 2024
tillsammans cirka 120 000 liter 61 och 70 000 liter alkoholfria
produkter. I bryggeriet dr de 3,5 anstdllda.



“Overgangen till burk
ensucceé”

- Jonny Warg
Barlingbo Bryggeri, bryggeri pa Gotland

“Barlingbo Bryggeri har under 2024 haft ett
utmanande ar, dér vi fokuserat pa att fa efterfragan
och produkterna att gi “hand i hand”. Aret priglades
av ett stort arbete med att driftsdtta Galgbacken
IPA pa burk, vilket har visat sig vara ett genom-
tankt drag och succén fortsatter med 6kad forsalj-
ningstakt av produkten. Aven var glutenfria
produkt, Slattarns Emmerlager, som sitter kultur-
spannmalet i fokus, borjar ta plats pa marknaden

— ett 6] som stegvis blivit populért bland véara
glutenfria kunder men ocksa 6vriga dlfantaster.

Var ambition dr att under kommande ar utéka
burkurvalet av vara produkter, vilka det blir ar
annu inte klargjort. Malet dr ocksa att fortsitta
foradla gamla bryggtraditioner och utveckla nya
produkter i enighet med kundernas efterfragan pa
smak och kvalité, vi raknat med att oka den totala
volymen med cirka 200 000 liter.”

Under 2024 bryggde Barlingbo Bryggeri 700 000 liter 61 och
foretaget drivs av 11 personer, varay fyra pa deltid.

“Forsaéljningsvolymen
har stabiliserats”

- Mikael Waldenstrom
Systembolaget, inképare samt ansvarig for TSLS

“Generellt kan man se en fortsatt forflyttning fran
flaska till burk, alltsa att allt fler nyheter kommer i
burk. Vi har dven sett ett 6kat antal produktforand-
ringar fran storre burk till 330 ml burk. Det &r
redan befintliga artiklar som byter format pa
producentens initiativ.

Sett till forsdljning ser vi att ale minskar nagot
medan lager fortsétter 6ka, om dn pa ganska laga
nivaer. De ale-stilar som gar mot strommen och
okar nagot dr hazy IPA och session IPA, medan
“vanlig” IPA minskar nagot - dven om den fort-
farande ar den Overldgset mest salda 6lstilen i det
lokalt och smaskaliga sortimentet.

Antalet producenter dr pa ungefar samma niva
som fOrra aret, 346 i ar mot 349 forra december,
ddremot har antalet olika 61 minskat négot fran 2
431 till 2 320 samma tidsperiod. Avslutningsvis har
forsaljningsvolymen stabiliserats nagot och landar
prelimindrt pd minus tva procent, riknat i liter.

Det ar svart att sia om nasta ar, men jag tror
definitivt att vi kommer se en fortsdttning mot
annu mer burk. I 6vrigt sa ar det sa mycket mer
som eventuellt kommer att ske, och vad det har
med sig avvaktar vi med.”

“Manga vill stotta svenska
hantverksbryggerier”

— Marc Schuterman
Brill & Co, importér i Stockholm

“Efter ett riktigt tuftt 2023 kom éntligen en ljusning
under 2024 och forsiljningen under andra halvan
av aret blev battre an foregdende tvé ar. Det ska da
tillaggas att vi jobbat hart tillsammans med vara
leverantorer for att 6ka utbudet av extra prisvarda
produkter, vilket ar vad kunderna efterfragat mest.
Mainga vill stotta svenska hantverksbryggerier och
vara 13 svenska samarbetspartners stod for en
tredjedel av 6lforsdljningen, tatt f6ljda av grann-
landet Danmark.

Den stora utmaningen ar att samtidigt som méanga
aktivt efterfragar kvalitet och hantverksprodukter,
ar det fortfarande forvanansvirt ofta de jamfor
priserna med lagprisolen fran de stora jéattarna.
Vilket sa klart stannar vid att vara en orimlig
onskedrom. Infor 2025 hoppas vi pa att dnnu fler
krogkunder dar beredda att betala nagra kronor
extra for den hogre kvaliteten pa ol de sager att
deras gaster vill ha. Vi ser ocksa med spanning
fram emot inférandet av differentierad alkoholskatt
och hur de olika bryggerierna viljer att hantera
skatterabatten. Da vi jobbar med ménga bryggerier
kommer vi att ha en dialog med samtliga och
anpassa oss till deras respektive 6nskemal.”

Brill & Co har importerat och distribuerat hantverksdrycker,
frdamst Ol. Idag representerar de 38 bryggerier, varav 13 svenska
- totalt cirka 900 6l.



“Intresset vaxer for
traditionella ursprung”

- Marcus Friari
Galatea, importor i Stockholm

“2024 har varit ett intressant ar minst sagt. Volym-
utvecklingen har varit svartydd med svingningar
manadsvis. Overlag ar det mycket fokus pa lagpris
pa Systembolaget och en utmaning med gasternas
kopkraft pa restaurang. Det ska bli spainnande att
se nasta ar om konsumenterna fortsétter att jaga
kronor och oren eller om det blir en tillbakagang
till mer etablerade produkterbjudanden.

Vi tycker oss se att traditionella ursprung vixer i
intresse och dar vill vi pa Galatea ha ett val utvecklat
erbjudande med starka kvalitetsbryggerier. Vi har
aven gjort en del konverteringar fran flaska till
burk under aret, det ar ocksa en trend som pagatt
under flera ar och som ser ut att fortsatta, framst
drivet av Systembolaget men nista steg ar att fa
med restaurangkunderna pa det taget da burk dr ett
mer hallbart alternativ jamfort med flaska.”

Galatea importerar och distribuerar dryck, idag har de
cirka 40 bryggerier i portfoljen och via samarbetspartners
producerar de ocksa 61 for fyra egna élvarumdrken.

=
Pl )’
=

“Den starka trenden med alko-
holfritt 6l &r ett lysande exempel
pa bryggeriernas innovations-
och anpassningsformaga”

{4
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- Anna-Karin Fondberg
Sveriges Bryggerier, branschorganisation

“Sveriges Bryggerier blickar tillbaka pa 2024 och
ser positivt pa att forsaljningen av 6l 6kat under
aret. Framfor allt ser vi ett stort intresse for alko-
holfri 6l som har en mycket fin tillvixt. Den
positiva trenden ér ett lysande exempel pa brygge-
riernas innovations- och anpassningsformaga.

Mycket har hant inom EU och f6r oss inom
bryggeriniaringen har det kommit en hel del nya
regler och lagar gillande forpackningar for att
styra forpackningssektorn mot klimatneutralitet.

Gillande marknadsforing har digitaliseringen sedan
flera ar tillbaka suddat ut landsgranserna och andrat
forutsattningarna. Om svenska bryggerier ska kunna
konkurrera med utlandska bryggerier, oavsett om det
géller den svenska eller internationella marknaden,
behover svensk alkoholmarknadsféringslagstiftning
hénga med i tiden. Darfor supporterar vi 6verklagan-
det av Poppelsdomen, avskaffandet av bildregeln och
en harmonisering av marknadsforingslagstiftningen.

Avslutningsvis sa ser vi ett 6kat utbildningsbehov
i takt med att branschen utvecklas. I ar har fyra
stipendier delats ut och nésta ar kommer nya
mojligheter.”

“Att vilseleda konsumenten
kanns inte 2025”

- Ayla Yavuzalp
Sveriges Oberoende Bryggerier,
branschorganisation

”Aret som gatt har varit omvilvande med manga
rejala utmaningar, men ocksa den storsta vinsten
- differentierad alkoholskatt. Det ger oss inte bara
en ny ekonomisk mojlighet att fortsatta existera,
utan f6r manga dven en mojlighet till en efter-
lingtad verksamhetsutveckling.

Foreningen véxer och det gor dven vart engagemang.
2025 kommer bli ett omvilvande och stort ar pa
olika sétt dir vi ocksa fortsatt kommer att driva
langsiktiga, politiska fragor for foreningen.
Ursprungsmarkning dr en viktig fraga for oss,
konsumenten har ritt att veta var drycken &ar
producerad och av vem. Att vilseleda konsumenten
kénns inte 2025.

Vi 6nskar att fler vaga satsa och att hela var bransch
fortsatter vixa pa olika vis.

Det vi har extra fokus pa just nu dr vart kommande
arsmote och Great Swedish Beer Awards. Vi brygger
otroligt fint 6l i Sverige och vi dr manga som
kdmpar hart for att forsvara, kultivera och utveckla
en hel dryckeskultur.”



Redaktionen reflekterar
over Olaret 2024

2024 har varit ett dterhdllsamt dr for svensk bryggerindring. Det dr den
overgripande kdinslan. Stora beslut om differentierad 6lskatt och kring
gardsforsiljning har annonserats men inte verkstdllts. Vi hoppas och
tror att 2025 blir dret dd leendena dterkommer pd Olsveriges lippar pd
allvar — men hdr blickar Beernewsredaktionen tillbaka pd dret som gatt.
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Svensk hantverksharakiri

“Svenskarna alskar billigt 6l. Storbryggerierna priskrigar med dyrt designad, och billigt
producerad, ljust lagerdl pa Systembolaget. Och trots att det billigaste 6let pa Bolaget dr
betydligt billigare dn for 30 ar sedan, sett till inflation och penningvérde, har svenskarna
borjat vallfarda till Tyskland f6r annu billigare 61 igen. Sunkhaksnostalgin flodar pa sociala
medier och Bogamén gor vagen i sina ndtbrynjor.

Sa vad gor da manga av de svenska hantverksbryggerierna - de som borde viarna om kvalitet
fore kvantitet, smakupplevelser fore supande och hantverket fore minsta gemensamma
namnare? De ger sig in i priskriget forstas. Hur vinner man ett krig dar en hantverksgjort
lagerol prispressas in absurdum, men dnda ar dyrare och mindre god én en Pilsner Urquell?
Det gor man inte.

Billig ljus lager-trenden ma kortsiktigt vara en succé, men pa sikt innebar det en knuff i
ryggen for konsumenter att bli lata och aterga till forna dagars stor stark-mentalitet.

Svensk hantverksol behover gora det den ir bra pa. Ol i virldsklass, som far lov att kosta lite
mer. Ge inte konsumenterna det de séger att de vill ha, ge dem det de inte visste att de ville
ha. Hoj olets anseende. Beernews har er rygg. Annars riskerar 2025 att bli det stora harakiri-
aret for svensk hantverksélsnaring.”

Henrik Edberg
- Redaktor

Henrik Edberg ar journalist utbildad
pa Journalisthégskolan i Goteborg
(UJMG) och hédngiven dlentusiast
som vurmat fér hantverksbryggd
olidrygt 20 ér. Efter att lange ha
figurerat i Géteborgs dlscens
utkanter, och skrivit om 6l och
Olkultur sa ofta som maojligheten
har givits i rollen som lokaltidnings-
reporter p& Torslanda-Ockerd-
tidningen, ser han nu fram emot att
sprida gospeln infér en storre
Olintresserade lasekrets.
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Vikten av hallbar,
svensk ravara

”Den nya svenska 6lkulturen har vixt fram i en tid nér hela varldens ravarubord funnits till
forfogande. Fran start har bryggarna kunnat vélja det som har passat dem bast utifran
aspekterna pris, kvalitet och smak. Det har gjort Sverige till ett fantastiskt 6l-land. Men att

nastan alla landets bryggerier idag ar beroende av importerad ravara ar ett vixande problem.

Livsmedelssakerhet och krisberedskap &r tva av aspekterna som gjort fragan hogaktuell.
Sverige behover oka sin sjalvforsorjningsgrad for annars blir det inte mycket 6l bryggt om
krisen kommer. En annan fraga, som inte heller kan duckas lingre, &r den som rér den
livsviktiga biologiska mangfalden - och hér har bade stora och sma bryggerier ett ansvar.
De stora for att de kan mojliggora en omstallning mot ekologisk och héllbar odling och de
sma for att de mojliggor det ack sa viktiga smaskaliga jordbruket. Sverige behéver bada, och
en storre mangfald av odlade korn- och humlesorter gor oss ocksa mindre sarbara vid
extremvader och for eventuella sjukdomar pa grodorna — aspekter klimatforandringarna
satt ljuset pa.

Ar 2025 gar det inte lingre att skylla pa en eventuell smak- och kvalitetsbrist pa de svenska
olravarorna. Det som finns maste anvindas och efterfragan pa dem maste 6ka - forst da far
vi den smak- och kvalitetsutveckling som Sverige har potential for.

P& samma sitt som den nya 6lkulturen vaxt fram i symbios mellan konsumenter och
bryggerier behover bryggerier, odlare och ravaruforadlare nu samverka for nésta steg.
Forutsittningarna finns och svensk ravara borde ocksa for 6l vara den forséljningsusp
som den dr i ndstan alla andra sammanhang.”

Sanna Lindberg
- Redaktor

Sanna Lindberg ar utbildad
journalist och sommelier. Hon bade
skriver och féreldaser om dryck i
allmanhet, men 6l i synnerhet.
Sedan 2012 ar hon dryckesskribent
i Dagens Nyheter och hon tipsar
regelbundet om dryck i TV4:s
Nyhetsmorgon. 2023 debuterade
hon som forfattare med boken

"Den nya blkulturen”. Samma ar

tog hon ocksé emot Sveriges
Oberoende Bryggeriers utmarkelse
"Arets kulturbérare inom svensk
hantverksol”.
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Vuxen-ipa och good
old England

2024 bjod pa cirka 350 6l fran det tillfalliga sortimentet (TS). Det ér ett intressant sortiment
da det speglar Systembolagets uppfattning om vad som &r relevant eller trendigt just nu.
Sortimentet bestar bade av 6] som Systembolaget “handplockar” (TSE) samt efterfragan pa
oltyper som sedan blindprovas (TSV).

Man kan se nagra tydliga trender i arets handplockning. Sverige och USA ligger i topp vad
giller lanseringar (cirka 80 per land), foljt av Storbritannien med 60 6l. Tre andra klassiska
ollander fick inte riktigt samma uppmaérksamhet i ar — Belgien 30 61, Tyskland 20 6l och
stackars Tjeckien endast 3.

Amerikansk ol har tappat mycket pa Systembolaget senaste aren, vilket gor TS-satsningen pa
amerikansk 6l antingen rimlig eller orimlig beroende pa hur man ser det. En rimlig aspekt
var Systembolagets lyhordhet for vastkusttrenden, vilket resulterat i en stark representation
av bra, klassisk och besk amerikansk IPA och DIPA. Lika logiskt - men kanske mest n6d-
vandigt - dr satsningen pa klassisk ale fran Storbritannien, sarskilt med tanke pa det trotta
brittiska utbudet i det fasta sortimentet.

En annan iakttagelse dr den stora variationen i hur mycket uppmiarksamhet olika bryggerier
och importorer far. Vissa aktorer verkar gynnas oproportionerligt mycket, vilket skapar
forstaelig frustration bland de som inte blir inkluderade i ‘handplockningen’.

Bra och rimligt: Valkommen satsning pa klassiska brittiska stilar och vuxen-besk
amerikansk IPA/DIPA.

Mindre rimligt: Att ett fatal svenska bryggerier stod for en sa stor andel av allt svenskt 6l i TS.
Och att Systembolaget verkar ha lite dalig koll och svaga rutiner och information gillande
vad som ar ett bryggeri samt vad som far kontraktsbryggas och inte.”

Fredrik Berggren
- Skribent

Fredrik Berggren har missionerat
om 6l sedan mitten av 1990-talet,
bade som redaktér for BeerSweden
och skribent i publikationer som
Maltesen, Livets goda, Mitt kok
Expressen, Allt om vin och Svenska
Dagbladet. Han ar aven fére detta
ordférande i Svenska élframjandet
och initiativtagare till foreningens
gbteborgsverksamhet. Han ar éven
oldomare och initiativtagare till
organiserade hembryggartavlingar
i Goéteborg och poddar i Olpdlen.
Tillsammans med Petur startade
han GBG Beer Week.
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Reflektion 6ver hembryggning
och aret som gatt

“Aret som gatt har visat att hembryggningsscenen i Sverige fortfarande lever och frodas,

trots utmaningar under pandemin. SM i Linkoping blev ett kvitto pa detta, med en glidjande
okning av deltagare jimfért med aret innan. Aven om deltagarsiffrorna dnnu inte natt de
nivéer vi sag fore pandemin, dr trenden positiv. Domartavlingen visade pa ett fortsatt starkt
intresse for populdra olstilar som tysk pilsner och New England IPA. Samtidigt bjod sjalva
SM-dagen pa ett bredare spektrum av stilar, dar klassikers som bitter och rokbock stack ut.
Att tre av fyra rokbockar dessutom serverades sjdlvrunna vittnar om hembryggarnas passion
for bade tradition och hantverk.

Resultatlistorna visade dock fa nya namn, och mycket paminner om hur det sett ut de
senaste fem aren. Podden Hembryggning Halleluja satte sin prigel pa tavlingen med en
imponerande storslam. Men hir finns ocksa en utmaning: foryngring. De hembryggare som
organiserar sig i Svenska Hembryggarforeningens verksambhet eller stiller upp vid olika
lokala tavlingar dr sdllan under 30, och en stor del narmar sig 60+. For att sdkra framtiden
for denna hobby behovs ett storre inflode av yngre bryggare.

En positiv signal under aret var att Centerpartiets partiledare Muharrem Demirok besokte
SM och understrok hembryggningens roll som grund for Sveriges smaskaliga kommersiella
bryggande. Ett viktigt erkdnnande.

Dessutom marks hembryggarnas betydelse i utvecklingen av utrustning och ravaror.
Producenter prioriterar oss, vilket syns i hur snabbt produkter anpassas till mindre format.
Innovationerna pa humlefronten har varit sarskilt spinnande, och jast- och enzymutveck-
lingen fortsitter i snabb takt. Det dr en utmaning att hélla jimna steg — men vilken hérlig
utmaning det ar!”

Simon Svensson
- Skribent

Simon Svensson har varit verksam
pa Goteborgs 6lscen som
hembryggare och 6ldomare under
drygt tio ars tid. Lika lange har han
aven genom sitt foretag Njutnings-
framjandet underhallit géteborgare
och turister med dlvandringar och
provningar. Tusentals ar ocksa de
som fétt lara sig brygga eget 6/
genom Njutningsfrémjandets
hembryggningskurs. Idag ar

Simon &ven en tredjedel av podden
Hembryggning Halleluja! och driver
laskforetaget Gbg Soda.
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Alkoholfritt — fran nisch
till mainstream

“Boomen for alkoholfri 6l ar verkligen ingen nyhet lingre, men inget tyder heller pa att det
ar en overgaende trend som snart kommer att forsvinna. Tvartom — under 2024 har forsilj-
ningen av alkoholfri 6] bara fortsatt att vixa kraftigt i Sverige och globalt.

Det ar en utveckling som inte bara syns hos bryggerijattarna utan dven bland de mindre
hantverksbryggerierna. Bada lagren har lanserat allt fler alkoholfria alternativ, inte bara 6l,
utan ocksa lask, tonic och must. Ett viktigt satt att diversifiera och méta den 6kande efter-
fragan pa roligare alkoholfria alternativ i tider dar 6lbranschen haft motvind.

Bade Spendrups och Carlsberg har nyligen fatt nya vd:ar - bada pekar pa alkoholfria
drycker som prioriterade omraden. Och man kan litt férsta varfor. I Sverige har forsaljningen
av alkoholfri 61 6kat med Gver 750 procent de senaste tio dren. Under sommaren 2024 salde
Carlsberg Sverige narmare fyra miljoner liter alkoholfri 6l i dagligvaruhandeln,

ett nytt rekord.

Pa hantverksscenen har bryggerier som Poppels och Oppigéards Bryggeri tagit titen med
framgangsrika lanseringar av alkoholfria brygder. Easy IPA fran Vega Bryggeri i Goteborg,
som under dret tog plats pa 450 bolagsbutiker, dr ett exempel pa hur ett litet lokalt bryggeri
kan na bred spridning genom att mota suget efter vilgjorda, smakrika, alkoholfria alternativ.

Det ar tydligt att alkoholfri 6l inte langre &r ett substitut, utan en dryckeskategori som blivit
mainstream. Och kanske var det just under 2024 som genombrottet gjordes pa alla fronter?
Med fortsatt innovation och smakutveckling ar det rimligt att tro att alkoholfri 61 kommer
att vara en bestaende del av var dryckeskultur.”

Petur Olafsson
- Skribent

Petur Olafsson ar den éldrickande
copywritern som blev élentusiast
och sedan dlskribent. Férutom att
driva élveckan GBG Beer Week har
han varit 6lskribent i Mitt kok i
Expressen, Allt om vin, samt pa den
egna sajten Nonallco.se med fokus
pa alkoholfri 61. 2017 mottog han
utmérkelsen Arets 6lutvecklare
tillsammans med Fredrik Berggren.
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Al-etiketternas intag
pa 6lhyllan

“I en vérld dar det kdnns som att alla pratar om artificiell intelligens pa nistan alla arbets-
platser dr det latt att det blir bade tréttsamt och svargreppbart att till slut lyssna pa alla asikter
och debatter i damnet. Da dr det skont att som 6lkonsument ppna sin burk hantverksol efter
arbetsveckans slut och handgripligen hilla upp den i ett glas - med insikten om att detta
hantverk utférs av manniskor som bryr sig om varje liten detalj i framstéllningen av sin 6l.

Dessa manniskor som rakryggat, stolt och hogljutt talar om sina hantverksmassigt framstallda
ol. Langt ifran den avskyvérda industriellt framstdllda och meningslésa massproducerade
6len som “Big Beer” trycker ut ur sina automatiserade fabriker. Hantverksbryggerierna som
ofta talar om vikten av kreativitet for att na nya smakupplevelser och driva branschen
framat. De som vérdesitter integritet och kvalitet framfor allt annat. De hart arbetande
manniskorna som driver de mindre bryggerierna runt om i landet, som under pandemin
ivrigt patalade vikten av att konsumenterna behévde stotta sina lokala bryggerier om de ville
att de skulle finnas kvar i framtiden. Support your local!

Kanske ar det just nu, med dessa tankar i huvudet och den dir 6lburken i blickfanget, som
du far en olustig kdnsla i magen. Hur manga fingrar har egentligen tomten pa den dir
juldlsetiketten? Varfor ser det ut som att hélften av 6len du kopte idag kommer fran samma
bryggeri fast du vet med siakerhet att du valt 6l fran olika marken? En sak som &r saker ar att
utvecklingen av Al-genererad grafik har tagit stora steg framét och med det har dven andelen
0l med generiska Al-etiketter blivit fler och fler pa 6lhyllorna i Sverige for varje manad som
gatt under 2024. Anledningarna till varfor det blivit pa detta satt ar sdkerligen manga, men
den storsta dr sannolikt den ekonomiska aspekten.

Men vad gor detta med varumarkets trovardighet hos bryggerier som utger sig for att viarna
om integritet, kvalitet och kreativitet nar de plotsligt later artificiell intelligens jobba gratis at
dem hellre é@n att supporta sin lokala méanskliga kreator?”

Tobias Janius
- Skribent

Tobias Janius ar art directorn som
aven har truckkort och en examen i
bryggeriteknik. De senaste tio aren
har han arbetat med flertalet
bryggerier i bade Sverige och
Norge, som designer och bryggare,
vilket skapat en djup insikt i
olbranschen. Tobias ar dven
oldomare och haller i féreldsningar
om 6l och bryggning. Han har léange
varit engagerad i den svenska
hembryggningsscenen dér han
kanske ar mest igenkand under sitt
alias Automagiskt Bryggeri.
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Spaningar infor 2025

................

P23 o ages. -6

En forsiktig optimism spirar i Olsverige infor 2025. Inte minst med
tanke pa den differentierade olskatten och forslagen om gardsforsdlj-
ning som ska trida i kraft. Men vilka trender kommer vi fa se sla
igenom i branschen — och hur kommer 6lkonsumenterna agera de
ndrmaste dren? Beernews redaktion har tagit fram kristallkulan for
att leta efter svar.
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Med ny alkoholskatt och gardsforsaljning 6kar antalet bryggerier

Under 2010-talet pagick en narmast otrolig etableringstakt av bryggerier och
bryggerivarumirken i Sverige som f4 andra branscher upplevt i modern tid. Ar
2011 var forsta gangen som det startade fler bryggerier an 1996 da ett flertal
idag klassiska svenska hantverksbryggerier sag dagens ljus. 2015 var aret som
det startade flest bryggerier och bryggerivarumairken i Sverige men dven aren
efter peaken fortsatte nyetableringarna i 6lbranschen. Da dock i en stadigt
avtagande takt och resultatet blev att vi i 10-talets slut hade sett ndra pa 500
nya namn dyka upp pa den svenska dlscenen. Nagra véxte sig stora men en del
tog aldrig riktigt fart och 6verlevde inte in i 20-talet.

I takt med coronapandemins spridning och effekter pa samhadllet sa avtog dven
antalet nystartade bryggerier. Krig i varlden har paverkat allt fran energi- och
ravarupriser till transportkostnader. Och med en kraftig lagkonjunktur ovanpa
det sa har de senaste aren inte bara vittnat om fataliga nyetableringar i
bryggerindringen - konkurser och nedldggningar av bryggerier har blivit
oroviackande vanligt forekommande i var nyhetsrapportering.

I mitten av ar 2025 kommer den nya differentierade alkoholskatten att borja
gilla for bryggerier som producerar mindre dn 3 miljoner liter 6l arligen. Ett
valdigt forenklat rakneexempel pa vad den ekonomiska skillnaden blir till f6ljd
av den nya alkoholskatten for ol visar att ett bryggeri som producerar 100 000
liter 61 med en alkoholhalt pa 5,0% kommer att behalla 570 000 kronor som
likvida medel jamfort med utfallet av den tidigare skattesatsen.

Med de nya skattereglerna for 6lproduktion och gardsforsiljning 6ppnas helt
nya mojligheter for landets mindre bryggerier. Det kommer inte bara skapa
battre forutsattningar for alla befintliga bryggerier — det vore konstigt om vi
inte dessutom ser en 6kning av antalet nya bryggerier under 2025.

Differentierad alkoholskatt och gardsforséljning ar tva vialkomna nyheter som

borde ge utomordentliga forutsattningar for att tainda elden i den glodande
bryggerikulturen som finns runt om i Sverige.

Svenskt hantverksol gar fran passion till professionalism

Den svenska 6lscenen har verkligen férandrats sedan de forsta smabryggerierna
dok upp i borjan av 2000-talet. Det som startade som rena passionsprojekt har
blivit allt mer affarsdrivet. Samtidigt som de flesta bryggerier har brottats med
ekonomin, har manga av de mer etablerade namnen inf6r 2025 satt fokus pa att
vixa, locka investerare och skapa hallbara affarsmodeller. Att dessutom
exporten hela tiden minskar i betydelse gor att den svenska hemmamarknaden
och den lokala forankringen blir allt viktigare.

Pandemin och 6kade kostnader har slagit hart, men det har ockséa skyndat pa
att oberoende bryggerier steg for steg nu blir allt mer professionella och
utvecklar tydliga strategier for hur de ska agera; fran produktutveckling och
prissattning till marknadsforing, forséljning och distribution. I en bransch
tidigare praglad av rock’n’roll-foretagande och ad-hoc-planering snackar man
nu om KPI:er, varumirkesplattformar och viardeord. Bryggeribranschen borjar
helt enkelt likna manga andra branscher.

Att ta in externt kapital och kompetens kommer ocksa att bli allt vanligare -
Oppigards, Poppels och Nils Oscar dr nagra exempel pa hur nya agarstrukturer
och investeringar forandrat hur man jobbar. Varje investering dvervigs noga
och bakom varje produktlansering ligger det méanga timmars testande, analys-
erande och interna diskussioner. Den sortens genomtankta satsningar lar vi se
mer av pa fler bryggerier runt om i landet.

Aven sma bryggerier borjar tinka i nya banor, exempelvis genom att satsa pa
egna taprooms eller restauranger samt att diversifiera sina produktportfoljer
med alkoholfritt, vin och lask. Eller genom att samarbeta med andra bryggerier
kring bryggning och distribution.
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Passionen och innovationskraften finns definitivt kvar i branschen, men vi lar
se dnnu mer av affarslogik och langsiktig planering de kommande aren.
Forhoppningsvis utan att tappa den experimentlusta som gjort svensk hant-
verksol sa spannande, sa lange.

Humleinnovationer — fér dn ar inte ipan dod

A ena sidan kan en viss mittnad infor extremt humlestinn 61 markas bland
manga rutinerade oldrickare, & andra sidan ar exempelvis New England-IPA en
olstil vars forsiljning 6kar pa Systembolaget. De flesta svenska bryggerier, som
inte ar nischade inom olika traditionella stilar, har lanserat 0l inom stilen

- med skiftande utfall. Under 2024 slog flytande humleextrakt som varu-
mirkena Hyperboost och Dynaboost igenom med dunder och brak i USA.

Just ordet boost dr nyckeln da det ar just det produkterna ar avsedda att gora

- att boosta upp humlearomatiken ytterligare nigra nivéer. Aven om produkt-
erna dr dyra ar de mer kostnadseffektiva om de anvénds rétt. Mindre 6l gar till
spillo och det kan vara enklare att hantera den kidrvhet som ibland blir ett
resultat av den avslutande torrhumling.

Vissa svenska frontrunners inom humlig 6l har redan borja experimentera
med de flytande humleprodukterna, i vissa fall har 75 procent av humlen som
anvants i vissa 0l varit flytande.

Kommer nista ar att innebdra att fler svenska bryggerier gar over till att
experimentera med exempelvis Hyperboost och Dynaboost? Kommer det goras
ol dér all humle har sitt ursprung i processad humle? Formodligen. Men vad
innebdr det for de svenska bryggerierna? Kommer de ledande neipabryggerier-
na utoka sitt forsprang, eller kommer andra bryggerier att “komma ikapp”?
Det aterstar att se. Men framforallt aterstar det att se hur de “nya neipa-konsu-
menterna” agerar och reagerar under 2025. Kommer nyhetens behag inom
omradet ge vika for ett mer kritiskt forhallningssétt nar de nya konsumenterna
blir mer erfarna? Det vet vi inte dn.

Ol pa svensk ravara

Med risk for att lata tjatig - men en av arets starkaste trender 2025 ér 6l gjord
pa svensk ravara. For att det behovs, for att det gar och for att det efterfragas.
Det senare 6verraskade faktiskt redaktionen, men 6l gjord pa svensk ravara ar i
toppen pa listan “vad som intresserar dig lite extra inom 61”, i den trendunder-
sokning som Beernews gjorde i december.

Trots att forutsattningarna for 6l pa svensk ravara under 2024 var samre dn pa
lange, torka och regn gjorde att det knappt blev nagon skord alls av svensk
kornmalt under 2023, bjod aret anda pa stora genomslag.

Bland annat gick Nils Oscar och Angél forst i ledet med de forsta Fran Sverige-
markta olen, 6l dir 97 procent av Olets ravaror ska komma fran Sverige. SM i
mathantverk, som arligen arrangeras av Eldrimner, nationellt resurscentrum
for mathantverk, kunde for forsta gangen ha 6l pa helsvensk ravara som en
egen klass. Dér prisades Remmarlov Gardsbryggeri bland annat med en
guldmedalj for sitt Skordfestens pilsner. Remmarlov stod ocksé dverst pa
prispallen nar Beernews i borjan av aret korade deras Gardslager till 2023 ars
bésta 0l, ett 6] bryggt pa det egenodlade kulturkornet Barke. Efter flera ar av
minskat intresse for svensk humle, fick ocksa det en knuffi rétt riktning efter
att radioprogramet Meny i P1 d4gnade dmnet ett helt avsnitt.

Glddjande nog bjod 2024 pa en bra svensk skord av badde spannmal och humle,
ocksa sett till kvalitet. Med det snabbt 6kade konsumentintresset i kombina-
tion med okat hallbarhetsfokus, behov av krisberedskap och 6kad biologisk
mangfald, finns all anledning att tro att 6l pa svensk ravara kommer att oka
drastiskt under 2025.
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Lisarundersdkning 2024

“Sa ser Beernews ldsare pa olaret 2025”

I en unik och omfattande undersékning har Beernews frdagat sina
ldsare om deras 6lkonsumtion och olika preferenser, och hur de ser sitt
beteende fortlopa under 2025. I undersokningen syns bland annat att
intresset for traditionella olstilar vuxit och att kvinnor fortfarande inte
kdnner sig helt inkluderade i den svenska olscenen.
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Sa tycker Sveriges
mest Olintresserade

Intresset for traditionella dlstilar 6kar — och kvinnor kdnner
sig fortfarande inte helt inkluderade i Olsverige.

Beernews har med hjdlp av undersokningsforetaget Insight Distillery genomfort
en stor lasarunders6kning rorande vara lasares 6lkonsumtion, preferenser och
asikter under 2024 - och deras forutsagelser for 2025.

I den omfattande trendrapporten framkommer vad Sveriges mest 6lintresserade
personer — det vill siga Beernews lasare — helst dricker, hur de ser pa System-
bolaget, intresset kring lagalkoholhaltig 61 samt 6l gjort pa svenska ravaror.
Rapporten visar ocksa deras syn pa lagprisol (som varit hett under 2024),

ett vixande intresse for bryggpubar (kopplat till de nya reglerna kring gérds-
forséljning) och ett uppsving for 6l i traditionella stilar (efter flera ar av
nyskapande och experimentlusta i 6lvarlden).

Noterbart ar dven att fyra av tio kvinnor (och ickebinira) fortfarande inte
kéanner sig fullt inkluderade pa den svenska 6lscenen.

Observera att resultaten inte korrelerar med o6lforsiljningen 2024 eller ger en
sdkerstdlld indikation pa hur élforsdljningen kommer att se ut 2025. Siffrorna ger
snarare en bild av vad early adopters inom 6l dr intresserade av just nu och det
kommande dret.

Omdeltagarnaiundersokningen
Antal deltagare

632 personer

Konsfordelning

75% man, 25% kvinnor
Aldersgrupp

Huvudsakligen 30-59 ar
Intresse/bakgrund

87% oOlintresserade lasare

13% verksamma inom 6lbranschen



Traditionell 6l
trendade 2024

Initialt ska det sdgas att Beernews ldsare inte ar snittkonsumenter utan snarare
sarskilt dedikerade och 6lintresserade personer.

En tydlig trend bland Beernews lasare ar att 2024 praglades av ett storre fokus pa
mer traditionella dlstilar. En tredjedel uppgav att de under aret 6kade sina inkop av
ale i brittisk stil, nagot som ocksa synts i lanseringarna pa Systembolaget under
aret. Néstan lika manga okade sina inkop av pilsner i tysk stil - &ven det har har
varit en tydlig utveckling med méanga bryggerier som har bryggt i stilen de senaste
aren. Aven West Coast-IPA fick en revival, var fjirde ldsare uppgav att det var en stil
som de hade kopt mer av.

Vi ser aven positiva nettoeffekter (fler som kopte mer dn mindre av nagot) for ale i
belgisk stil, pilsner i tjeckisk stil, porter och dry stout. Aven lagprislager fran
hantverksbryggerier hade en positiv nettoeffekt under 2024, det ar dock en ny
inriktning som inte funnits sa linge i Sverige.

Siffrorna rimmar val med generella trender som indikerar att manga initierade
olkonsumenter har backat tillbaka nagot efter tidigare ar av utforskande av
modernt orienterad 6l. Manga har under 2024 fatt en mer positiv instéllning till
mer traditionell 6l.

Det ar viktigt att vara medveten om att dessa siffror inte korrelerar med hur
mycket des har typerna av 6l salde under 2024, siffrorna visar snarare att de har
Olstilarna har okat i relevans och intresse under 2024 bland Beernews ldsare,
men det kan vara fran relativt smé volymer for vissa typer av 6l.

Studien visar ocksa att nagra typer av 6l har minskat i relevans bland Beernews
lasare, mer @n var tredje konsument uppger exempelvis att de kopte mindre
hazy-IPA 2024 @n 2023. Var fjarde ldsare har kopt mindre Berliner Weisse/sur6l
med frukt och var femte har minskat sina inkdp av pastrystout.

Finns det nagon typ av 6l somdu  Finns det nagon typ av 6l somdu  Andelen som kdpte mer av
kopt MER AV under det har aret kopt MINDRE AV under det har nagol minus de som kopte
(2024) jamion med 20237 aret (2024) jamfort med 20237 mindre av nagot.

Ale i Brittisk stil 133% I4% B 29%
Pilsner i tysk stil 31% 14% . 27
West Coast IPA/DIPA §25%
T e Belgisk sl 19%
Hazy IPA/DIPA 19%
Imperial stout/porter 18%
"""""" Pilsner i tieckisk otil B 16%  We%

Porter 13%
Lagprislager fran hantverksbryggerier 13%

Gueuze/annan spontanjast ol 12%

Modern lager 12%

Dry stout 12%

""""""""" Akohofiiicl BM11%  W10%
Berliner Weisse/surdl med frukt [ 8%

Pastry stout/porter [18%

Veteol B 7%
Vin 7%
Folkdl 6%

Lagprislager fran storbryggerier 6%

Internationell lager £ 5%
Blanddryck/alkolask/fardigbl. cocktails |2%
Mjéd (1%

Amanal 1% 12% Wo%

Vi ser dven negativa nettoeflekter (fler som kopte mindre an mer av nagot) for
lagprislager fran storbryggerier, vilket formodligen dr attityd- och asiktsbaserat.
Folkol har haft en negativ utveckling under 2024 och alkoholfri 61 har haft en
hogre relevans an folkol.

Aterigen ir de hir svaren inte synonyma med faktiska volymer utan indikerar en
kombination av minskade kop och minskat intresse hos en medveten och specifik
malgrupp. Hazy-IPAns fortsatta faktiska tillvixt kommer troligen fran en bredare
och mer allmin mélgrupp (ls: “vanliga 6lkonsumenter”) an Beernews ldsare.
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Heta och svala
Glstilar 2025

Finns det ndgon typ av él somdu  Finns det nagon typ av 8l som du  Andelen som har ett 5kat

.. . . . . .. . blivit mer intresserad av eller som  trGtinat pa eller som du kommer  intresse av stilar minus de som
Nar det kommer tlll kommande kop OCh lntresse av Ohka typer av Ol —- det Vlll du kommer képa mer av under képa mindre av under nasta ar, har eft minskat intresse.
nésta ar, 2025, jamfort med i ar? 2025, jamfort med i ar?
saga vad som kommer bli hetare eller svalare under 2025 - sa foljer det samma
Ale i Brittisk stil [ 22% 2% B 20%
tendenser som under 2024. R = l2o% i
West Coast IPADIPA [l 17% W10% W7
Ale i brittisk stil &r den typen av 6l som flest av Beernews lasare ser ett okat Gueuze/annan spontanjast o [l 16% 4% 12%
intresse av och som man uppger att man kommer kopa mer av under 2025. HelEeiole sl :15% ||4% =11%
= . 3 g = 3 g Porter 1% 1% 1%
Men éven pllsnernl tysk stil och West Coast-IPA kommer att 6ka i intresse S 5o 1o
bland Beernews lasare under 2025. Pilsner i tieckisk stil [l 10% 13% B6%
Imperial stout/porter 9% 13% B6%
o o . H IPA/DIPA % % —-20%
Det finns dven flera andra typer av 6l som har ett konsumentintresse och som ::"d ‘ ::oj “’/29 M -|2°/
. - - e . i . odern lager 8% b 6
uppvisar positiva nettoffekter (fler som ar positiva an negativa vad galler kop L mnomol 7% 4% %
och intresse) och det giller gueuze/annan spontanjast 6l samt ale i belgisk stil. Lagprislager fran hantverksbryggerier [6% [ 133 ~2%I
Men dven porter och dry stout dr intressant for Beernews ldsare. Folkol H6% W6% 0%
Berliner Weisse/surdl med frukt 5% Il 16% -10%H
. . . . . . . Cider §5% 13% |2%
Studien visar ocksa att nagra typer av 6l har ett minskat intresse bland veted! 5% B6% —19%]
Beernews ldsare, Tre av tio uppger att de trottnat pa, eller kommer kopa oo Pastysoutporter §5% | EE18% -13%M __|
mindre, hazy-IPA 2025. Aven Berliner Weisse/surol med frukt, pastrystout Vin I';‘jf’ ||13°i’ fj"
. ! . . A . . Miod 13% % %
och internationell lager/lagprislager fran storbryggerier uppvisar ett L mematonliger I2%  [We%______. =T S
minskat intresse. Lagprislager fran storbryggerier 1% 17 -15% 1
Blanddryck/alkolask/fardigbl. cocktails |1% H6% -5%1
Annan 6l l7% 0% B7%

Aterigen ir dessa svar inte synonymt med forsiljningsvolymer utan indikerar
en kombination av forandrat intresse hos en medveten och specifik méalgrupp
- Beernews ldsare. Exempelvis kommer en eventuell 6kning av hazy-IPA fran
en bredare och mer allmin och malgrupp (lds: vanliga 6lkonsumenter”)

an fran Beernews ldsare.



Trender bland
Olintresserade

Beernews lasare har ocksa svarat pa fragan om vad som intresserar dem extra
mycket inom omradet ol.

Ett tydlig resultat dr bryggpubens attraktivitet — 56% av ldsarna uppger ett
intresse av bryggpubar vilket dr det enskilt hogsta svaret bland cirka 20
fordefinierade teman. Det hoga intresset for bryggpuben ér troligen en
kombination av flera faktorer:

Bryggpuben som en miljé som kan erbjuda farskhet och kvalitet - 6l direkt
fran produktionskéllan. Bryggpuben ar ocksa en miljo dar bryggerier tidigt
kan kan lansera och testa ny 6l, eller 61 som kommer siljas, pa ett begriansat
antal platser. Men det finns troligen dven andra aspekter som ror vikten av ett
néra och direkt lokalt stod till bryggerier och 6nskan om en mer naturlig och
avslappnad miljo for 6lkonsumtion. Gardsforsaljningsdebatten kan ocksa ha
haft en paverkan pa intresset for bryggpubar.

I 6vrigt sa ser vi samma tendenser som i 6vriga fragor — fyra av tio av
Beernews ldsare har ett intresse av mer traditionella olstilar och lika manga
ar intresserade av cask ale/real ale, vilket gér i linje med de 6kade kdpen och
det 6kade intresset for ale i brittisk stil som studien ocksa visar.

Mindre olfestivaler med en tydlig nisch/inriktning har ett tydligt intresse.
Det finns dven ett intresse for nisch/spets nar det kommer till humle - 61 med
nya humlesorter/nya humleprodukter/fresh hop ar intressant for var tredje av
Beernews lasare.

En tredjedel av ldsarna uppger att de dr intresserade av 61 med svenska ravaror,

samtidigt som intresset for ekologisk ol ar lagt. Det ligger i linje med en
generell minskad forséljning av ekologisk mat och dryck.

Bryggpubar

Mer traditionella dlstilar

Cask ale/Real ale

Mindre &lfestivaler med en tydlig nisch/inriktining
Ol med nya humlesorter/humleprodukter/fresh hop
Ol med svenska ravaror

Tap takeovers

Hembryggning

Hazy IPA

Surél

Fatlagring - nya typer av fat

Lagerdl

QOlslappsevent

Collabs

Svagare ol

Alkoholstark ol

Ekologiska 6l

Alkoholfri 61

Billigare ol&gprisal

Vad av fdljande intresserar dig
extra mycket inom 617 Valj allt
som stammer for dig

56%
42%
41%
39%
34%
33%
32%
32%
29%
25%
23%
21%
21%
21%
18%
14%
11%
9%
2%



Detta vill olintresserade
lasa mer om

Beernews lasare ser Beernews som en viktig kalla for att fa
nyheter om vad som hénder pa den svenska dlscenen, tre av fyra
svarar det pa fragan om vad de uppskattar extra mycket att lisa
om i Beernews. Olrecensioner driver ocksa tydligt intresse.

Trender inom 6l far ocksa hogt intresse ihop med bevakning
av Systembolaget och granskande/avslgjande reportage
om Olbranschen.

Det finns ocksa lasarrelevans i omraden som Veckans olstalle,
nyheter om vad som hénder pa den internationella 6lscenen
samt 0l i kombination med mat.

Vissa teman far nagot lagre intresse vilket kan bero pa att
det ér ett nischomrade som engagerar en liten grupp men

i hog grad (till exempel hembryggning) eller att man inte
kénner till vad som menas med svarsalternativet (exempelvis
“Hej Halla”/personintervjuer).

Nyheter om vad som hander pa den svenska olscenen
Olrecensioner

Trender inom 6l

Bevakning av Systembolaget

Granskande/avsldjande reportage om élbranschen
Veckans Olstalle

Nyheter om vad som hander pa den internationella dlscenen
Om o6l & mat

Branschsvepet - kort summering av branschnyheter
Portratterande reportage

Olfestivaler

Hej Halla/personintervjuer

Beernews 4-listor

Krénikor

Olevents

Hembryggning

Quiz

Vill lisa om

Vad uppskattar du extra mycket
alt lasa om i Beernews?

I 75
N s0%
L EEAS
P se
I 549
L BEA
[ P
P 409
P 39%
I 362

[ kA
B 342

B 342
[ KJEA

| kA
252
23
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Kopsuget efter 6l
Okar nagot 2025

Nar det kommer till spenderade pengar pa 6l under 2024 sa var
det en lika stor andel som hade lagt mer pengar én mindre
pengar pa 6l (jaimfort med aret innan).

Nir lasarna ska uppskatta hur de kommer spendera pengar 2025
finns det en liten dvervikt &t positivism med fler som kommer
oka dan minska.

= Skulle du gissa att du lagt mer, mindre eller lika mycket pengar
Pengar pé- 01 2024 pa 8l under det har aret (2024) jamfért med férra aret (2023)

Har lagt mycket mer pengar pa 6l under 2024 (jamfort med 2023) IB%

Har lagt nagot mer pengar pé 6l under 2024 (jamfért med 2023) -27%,

Har lagt nagot mindre pengar pa 6l under 2024 (jamfort med 2023) -26%

Har lagt mycket mindre pengar pa &l under 2024 (jamiaért med 2023) I8°/o

= Hur tror du att du kommer lagga pengar pa 6l under nasta ar,
Pengar pi 6120252 2025, jamfort med 20247
Kommer troligen lagga MER pengar pa 6l under 2025 (jamfort med i ar) . 16%

Kommer troligen lagga LIKA MYCKET pengar under 2025 som i ar _71 %

Kommer troligen ldgga MINDRE pengar pa &l under 2025 (jamfort med i &r) .13%

26



Olfestivalerna haller
S t al 1 n 1 ngarn a Hur ser du pa din egen narvaro pa lfestivaler under nasta ar,

2025, jamfért med i ar?

Beernews lasare ar fortsatt intresserade av o6lfestivaler och det ar Kemmer tolgen gé pé FLER fstiaer under 2025 (amtertmed 21 [JJJ22%
fler personer som ser att de kommer ga pa fler festivaler @n farre.

o 0 T o Kommer troligen g pa LIKA MANGA/LIKA FA dlfestivaler under 2025 som i ar 40%
Det gar stick i stdv med hur festivalbranschen har utvecklats S

under 2024 och kan det bero pé en mycket intresserad mélgrupp’ Kommer troligen g pa FARRE &lfestivaler under 2025 (jamfért med i &r) I8°/o
men dven en nagot mer positiv syn pa ekonomi 2025 jamfort Jag gér sallan/nastan aldrig pa élfestivaler -30%
med 2024.

De som uppger att de kommer ga pa farre festivaler lyfter fram

att de varit pa manga festivaler och att de "sett det/gjort det”. Y s dot o ardecring 8 it o eogen komenr g4

Den hér instdllningen till 6lfestivaler stods av ett annat resultat

i studien - att manga konsumenter numer ar intresserade av Har varit p& ménga 6 festivaler - kanns som jag “har sett devgjort det” [N 46%

mindre 6lfestivaler med en tydlig nisch/inriktining. Det biir for dyrt sammantaget [ 40%
Det &r en jobbig miljé - stokig/hdgljutt/trangt -33%

Men det finns dven tydliga ekonomiska barridrer bland de som Det hander inte s& mycket nytt pa ofestivaler langre [ ll33%

kommer ga pa férre festivaler — det blir helt enkelt dyrt. petartor aytinvace [25%

Det ar for dyrt att kdpa smakprov ndr man kommit in -25%

Arinte lika intresserad av att prova ny 6l langre - 19%



Inkluderingen har blivit
storre pa Olscenen

De senaste aren har inkludering och mangfald blivit allt viktigare
teman inom Olvirlden. Beernews fragade sina ldsare om hur
inkluderade de kédnner sig pa den svenska olscenen.

Pa totalniva (kvinnor och min) kénner sig sex av tio alltid,

eller oftast inkluderade, tva av tio vet inte, eller tycker fragan ar
svar att svara pa, medan tva av tio svarar att de inte alltid kdnner
sig inkluderade.

Det dr ett storre problem bland kvinnor &n bland mén. Av
kvinnor kdnner sig fem av tio alltid eller oftast inkluderade, en av
tio vet inte, eller tycker att fragan dr svar att svara pa, medan fyra
av tio kvinnor svarar att de lika ofta kianner sig inkluderade som
inte inkluderade eller att de oftast inte kdnner sig inkluderade.

Aven om det ir ett problem att sa manga som fyra av tio kvinnor
inte alltid kdnner sig inkluderade pa den svenska olscenen sa
har det blivit betydligt battre nu dn tidigare. Néstan sju av tio
kvinnor/icke-bindra sdger att situationen har blivit battre som
kvinna/icke-binér pa 6lscenen under de senaste fem aren. Tva av
tio anser dock att situatrionen inte har forbattrats.

Inkludering

De senaste aren har “inkludering” diskuterats i Sivérlden.
Hur inkluderad kanner du dig pa den svenska olscenen?

o S
2 B s

Kanner mig alltid inkluderad -29%

Kanner mig oftast inkluderad -32%

Kanner mig lika ofta inkluderad som inte inkluderad l 13% . 12% - 26%
Kanner mig oftast inte inkluderad IS% 2% .14% 40%
Kanner mig aldrig inkluderad |1% 0% 0%

Vet ej/Kan inte svara pa fragan -22°/n -24“/0 IB%

Hur har situationen som kvinnasicke-binérpa dlscenen
forandrats for dig jamiornt med for 5 ar sedan?

Har biivit mycket battre [l 17%

Har blivit nagot battre _48%

Har inte férandrats . 18%
Har blivit nAgot samre ‘ 1%
Har blivit mycket samre 0%

Vet inte/Kan inte svara pa fragan - 16%
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Delade asikter
om Systembolaget

Systembolaget anvédnder sig ofta av undersokningar som visar
kundnojdhet, ett omrade som de ofta presterar bra inom.

I Beernews lasarundersokning har vi anvént en annan skala 4n
den Systembolaget vanligen anvénder vilket gor att resultaten blir
svéra att jamfora med Systembolagets egna métningar.

Det ar tydligt att Systembolaget har det tuffare i Beernews
lasarundersokning. Sex av tio ar mycket eller ganska noéjda,

det innebdr att fyra av tio av Beernews ldsare dr missnojda eller
varken nojda eller missndjda med Systembolaget.

Bland branschpersoner har Systembolaget en d@nnu storre
utmaning - endast 27% dr dr mycket eller ganska nojda,
och 73% &r missndjda eller varken nojda eller missnojda.

Nojdhet - Systembolaget

Hur ndjd &r du med hur Systembolagets har
jobbat med &l under 20247

B

Mycket nojd

Ganska nojd

Ganska missngjd

Mycket missnojd

Jes
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Olaret som gick
— 20 nedslag fran 2024

Minns du de stora élhdndelserna 20242 Om inte sd kan du firska upp
minnet med 20 artiklar fran dret da Beernews gjorde comeback.
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Mikkeller kommer att bryggas av Carlsberg

I januari gick Carlsberg och Mikkeller ut med
nyheten att Carlsberg forvarvat 20 procent av
Mikkeller. Det innebar bland annat att produktio-
nen delvis flyttades fran De Proefbrouwerij till
Carlsberg och att storbryggeriet distribuerar allt
Mikkellers 6] i Danmark.

Skanskt samarbete ska ge synergieffekter

I februari blev det klart att Ahus Bryggeri har
forvarvat aktier i Klackabackens Bryggeri. Med
hjélp av flera synergieftekter ar ambitionen att
kunna stdrka varumarkena for bada bryggerierna.

Domeni 6(l)tvisten: Betala 250 000 kronor

Hond Olagille, den ideella hembryggarforeningen,
domdes i borjan av 2024 till att betala rattegangs-
kostnader pa 250 000 kronor efter en flera ar lang
konflikt med det lokala Honobryggeriet om anvan-
dandet av ortsnamnet H6no. Domstolen bedémde
att det fanns en forvixlingsrisk och att registrering-
en av ordvarumirket Hond Olagille skulle hivas.

Efter tuffa &r — Brekeriet &r till salu
Framtidsplaner och drommar till trots, efter
pandemin kom Brekeriet aldrig riktigt pa fotter
igen. Passionen att fortsitta satsa framat falnade
och i april kom nyheten ingen ville ldsa - suréls-
bryggeriet Brekeriet var till salu.

Fragan om bildregeln upp i 6verdomstolen

Det var i ett tillsynsarende varen 2022 som
Konsumentverket hade synpunkter pa flera av
Poppels inldgg pa sociala medier. Konsument-
ombudsmannen hotade med ett vite pa en miljon
kronor och ett forbud for fortsatt, liknande kommu-
nikation. I april stod det klart att patent- och
marknadsdomstolen halverade vitet och med stod
av Sveriges bryggerier beslot Poppels att ta fragan
vidare till Patent- och marknadséverdomstolen,
dér den fortfarande ligger.

Cyberattack slar mot Systemets 6lhylla

- miljontapp till foljd av hackerattacken
Skanlog, en stor distributor till Systembolaget

och manga restauranger, drabbades i april av en
ransomware-attack. Foljden blev att vissa av
Systembolagets hyllor gapade tomma, och det i sin
tur ledde till att bryggerier och leverantdrer for-
lorade miljontals kronor i forlorad forséljning.

Norra Sveriges storsta bryggerier slas ihop
For att fortsdtta att utvecklas och véxa slog sig
This is How i Pitea och Bryggverket i Umea
samman i april. En satsning som de beskriver
som ett naturligt steg och nagot som hade
hédnt ocksa utan dagens utmaningar med att
driva bryggeri.

Klubbat - starkare 6l i finska butiker

I maj klubbade Finlands riksdag igenom en lag

som mojliggor forsdljning av starkare 61, cider och
vin i livsmedelsbutikerna. Tidigare har drycker med
upp till 5,5 procent alkohol fatt siljas - med den
nya lagen hojdes grinsen till 8 procent, och det
redan i juni.

Gardsforsaljning kan bli verklighet 2025

I juni kallade regeringen till presstraff for att
presentera sitt gardsforsdljningsforslag. Det inne-
bar bland annat att ett bryggeri far lov att sdlja sina
produkter till kunder som betalat for ett besok,
forutsatt att bryggeriets arsproduktion som mest
uppgar till 400 000 liter 61 med en alkoholhalt
under 10 volymprocent och 200 000 liter 61 med en
alkoholhalt 6ver 10 procent. Malet var att forslaget
skulle trada i kraft i borjan av 2025, nagot som
Portugal i sista stund fordrojde.

Stigbergets lanserar nytt lustfyllt marke

For ett par ar sedan hade Stigbergets Bryggeri flera
planer for sitt nya bryggeri pa Ring6n, men en
pandemi och en forénderlig marknad satte allt pa
vant. Efter manga turer presenterade Stigbergets i
juni sin senaste satsning — Ringu Brewing — ett nytt
och heldgt dotterbolag och varumérke med stort
fokus pa nya humleprodukter — annat dn kottar
och pellets.
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Storstivarlden pa humle -igen

Efter nio ér atertog Tyskland positionen som
varldens storsta humleproducent enligt det tyska
humleodlarforbundet. Tidigare var det USA som
innehade titeln — men forandringar pa marknaden
har skiftat balansen.

Lagpris6l 42% billigare an for 30 ar sedan
Lagprisol ar inget nytt fenomen — men hur billig ar
egentligen 6len? Om man riaknar om literpriset pa
de billigaste starkolen i Systembolagets sortiment
for 30 ar sedan till dagens penningvarde visar det
sig att literpriset for dagens lagprisol ar 42 procent
lagre jamfort med pa 1990-talet. Det kunde Beer-
news beritta i augusti.

Smabryggeriernas seger, olskatten sénks
Sveriges Oberoende Bryggerier har linge kimpat
for en differentierad alkoholskatt pa 6l fran sma-
bryggerier. Nu har deras arbete gett resultat. Fran
och med den 1 juli 2025 sanks alkoholskatten for
bryggerier som producerar som mest tre miljoner
liter 6l per ar.

Inga fler svenska oktoberél

Nu far inga svenska bryggerier lingre brygga
oktoberdl, och knappt nagra andra bryggerier runt
om i vérlden heller. EU har beslutat att flera benam-

ningar av 6len ska skyddas som geografisk beteck-
ning - och ddrmed endast far tillverkas i Miinchen-
trakten. Déarfor uteblev ocksa arets oktoberdlsslapp
i det lokala och smaskaliga sortimentet.

Tre Ol prisades pa SM i mathantverk
Remmarlov Gardsbryggeri tog storslam vid SM i
mathantverk, dir det for forsta gangen pa flera ar
fanns tillrackligt med anmailda bidrag for att
helsvenskt 6l skulle kunna bilda en egen klass.

Amerikanskt 6l tappar stort i Sverige

Den amerikanska storhetstiden for 61 i Sverige ar
slut — &tminstone om man ska tolka Systembolagets
forséaljningssiftror. De senaste sex aren har forsalj-
ningen minskat med drygt fyra miljoner liter, alltsa
71 procent. Samst av allt gar det for lagerdlen.

Brittiska bryggerier byter till indie beer”
Oberoende brittiska hantverksbryggerier infor en
markning for att skilja ut sig fran bryggerier som
kopts upp av storbolag. Over 200 bryggerier slutar
nu anvanda begreppet craft beer och borjar istallet
marka sina flaskor, burkar och olkranar med
”indie beer”.

Lokalt stéd bakom comebacken
Det blir en fortsdttning pa den klassiska festivalen

Brewskival dven ndsta ar. Med backning fran
kommunen, och privata sponsorer, blir Brewskival
2025 kulmen av 6lveckor i Helsingborg, Malmo,
Kopenhamn och Stockholm.

Banbrytande importor i konkurs efter 20 ar och
Tegellddan stanger — efter nio manader

Dubbla konkurser avslutade aret. Ett omojligt
omrade med ett alldeles for litet gastunderlag — det
var slutsatsen som dgarna drog efter att Tegelladan
i Norra Djurgardsstaden i Stockholm fick stinga
efter knappt nio manader. Betydligt lingre klarade
sig importoren Wicked Wine som lagom till
20-arsjubileumet fick se sig besegrad av de stigande
kostnaderna, dér framforallt logistikkostnaderna
okade kraftigt under forra aret.

Inflytelserik Glsajt gar i graven efter 25 ar

Sajten RateBeer var under lang tid en av de mest
tongivande aktdrerna i 6lvarlden. Den gav rost at
konsumenterna och blev snabbt en arena for ett
6lcommunity som paverkade bade konsumentbete-
ende och bryggeriers affdrer. I slutet pd december
stod det klart att sajten stinger i februari 2025,
efter 25 ar i 6lkulturens tjanst.
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